ECONOMIA Y GESTION DE EMPRESAS ALIMENTARIAS

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas
del cuatrimestre.

ACTIVIDADES Y TALLERES
CONTENIDO TEORICO VIRTUALES

(10 puntos)

Bloque I. Introduccién a la economia

Tema 1. Fundamentos econémicos
1.1. ;Como estudiar este tema?
1.2. Introduccién
Semana 1 , Test tema 1
1.3. Macroeconomia, conceptos fundamentales
. , (0,1 puntos)
1.4. Microeconomia, conceptos fundamentales
1.5. Oferta y demanda, elementos
1.6. Economia agroalimentaria

1.7. Referencias bibliograficas

Tema 2. Mercados y politicas ptblicas. Acercamiento al entorno
agroalimentario
2.1. ;Cémo estudiar este tema?

Semana 2  2.2.Tres problemas econémicos basicos Test tema 2
2.3. Oferta y demanda en el mercado agroalimentario (0,1 puntos)
2.4. El mercado agroalimentario en el contexto de Espafia
2.5. Papel econémico del estado

Tema 3. Producto y costes en la empresa agroalimentaria
3.1. ;Como estudiar este tema?

Semana 3  3.2.Introduccién. Concepto de producto Test tema 3
3.3. Costes en el proceso de produccion (0,1 puntos)
3.4. La empresa en el sector agroalimentario. Figuras, principios y objetivo
3.5. Referencias bibliograficas

Talleres virtuales

Bloque Il. La empresa alimentaria como engranaje econémico (3,2 puntos)

Tema 4. La empresa, organizacion y estructura Lectura: La Industria
Semana4 4.1. ;Como estudiar este tema? alimentaria en el

4.2. Introduccion y objetivos contexto espafiol

4.3. Teoria, organizacién y modelos (1,6 puntos)

4.4. Direccion en la empresa

4.5. Referencias bibliograficas Test tema 4

(0,1 puntos)

Tema 5. Inversion, financiacién y desarrollo en la empresa
5.1. ;Como estudiar este tema?

Semana 5 5.2. Estructura econémico-financiera Test tema 5
5.3. Tipos de inversion (0,1 puntos)
5.4. Fuentes y planificacion financiera
5.5. Referencias bibliograficas
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Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana
10

Semana
11

Programacién semanal

ECONOMIA Y GESTION DE

CONTENIDO TEORICO

Tema 6. Planificacién de la empresa en el sector alimentario. Distribucién y

comercializacion de la produccion

6.1. ;Cémo estudiar este tema?

6.2. Etapas y estrategias

6.3. Actividad productora y comercial

6.4. Decisiones productoras y comerciales
6.5. Referencias bibliogréaficas

Semana de repaso

Tema 7. Gestion y control de los costes
7.1. iCoémo estudiar este tema?

7.2. Introduccion

7.3. Costes y control. Concepto y acciones
7.4. Materiales, personal y célculo de costes
7.5. Sistema de célculo de costes

7.6. Referencias bibliograficas

Bloque lll. Gestion de la empresa alimentaria

Tema 8. Analisis de coste, el volumen y el beneficio en empresas de
alimentacién

8.1. ;Cémo estudiar este tema?

8.2. Introduccion

8.3. Planificacion de beneficios

8.4. Andlisis de coste y margenes

8.5. Referencias bibliograficas

Tema 9. Gestién de recursos alimentarios

9.1. ;Cémo estudiar este tema?

9.2. Fuentes de recursos financieros

9.3. Gestiodn de la produccion, distribucion y comercializacion del producto
9.4. Métodos de valoracion

9.5. Referencias bibliograficas

Tema 10. Gestion y control de calidad

10.1. ;Como estudiar este tema?

10.2. Principios, conceptos y enfoques

10.3. Gestion de calidad en el producto alimentario
10.4. Modelos e implantacion en la gestion de calidad
10.5. Referencias bibliograficas

EMPRESAS ALIMENTARIAS

ACTIVIDADES Y TALLERES
VIRTUALES
(10 puntos)

Test tema 6
(0,1 puntos)

Caso practico:
Resolucion caso
préactico, sobre
gestion, costes y
produccion; en una
empresa heladera
artesanal (1,6 puntos)

Test Tema 7
(0,1 puntos)

Test tema 8
(0,1 puntos)

Foro: Producciény
calidad; costes vs
beneficios (0,7 puntos)

Test Tema 9
(0,1 puntos)

Test Tema 10
(0,1 puntos)
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Semana
12

Semana
13

Semana
14

Semana
15

Semana
16

NOTA

ECONOMIA Y GESTION DE EMPRESAS ALIMENTARIAS

CONTENIDO TEORICO

Tema 11. Andlisis e investigaciéon del mercado
11.1. ;Como estudiar este tema?

11.2. Introduccion

11.3. Producto como eje vertebrador del sistema

11.4. Procesos, actividad comercial y planificacién
11.5. Referencias bibliograficas

Bloque IV. Marketing en la empresa alimentaria

Tema 12. El consumidor, motivaciones y su papel para la empresa
12.1. §Cémo estudiar este tema?

12.2. Procesos decisivos de consumo

12.3. Determinantes y motivaciones en el consumo

12.4. Actitudes y modelos de comportamiento

12.5. Referencias bibliograficas

Tema 13. Comunicacion, estrategias y herramientas empresariales
13.1. ;Como estudiar este tema?

13.2. Concepto y procesos

13.3. Estrategias y marketing en la gestion empresarial

13.4. Herramientas, nuevas tecnologias y nuevas tendencias

13.5. Referencias bibliograficas

Semana de repaso y asimilacién bloques Il y IV

Semana de examenes

ACTIVIDADES Y TALLERES
VIRTUALES
(10 puntos)

Trabajo: Disefio de
investigacion
comercial para
empresa de
alimentacion,
que proporcione
informacion para toma
de decisiones
(1,6 puntos)

Test Tema 11
(0,1 puntos)

Test Tema 12
(0,1 puntos)

Test Tema 13
(0,1 puntos)

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el

enriquecimiento de la asignatura.
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